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INTRODUCCION

El régimen juridico del mercado de tabacos en Espafa se establece en
la Ley 13/1998, de 4 de mayo, de Ordenacion del Mercado de Tabacos y
Normativa Tributaria, y en el Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio, por el
gue se desarrolla la Ley 13/1998, de 4 de mayo, de Ordenacion del mercado
de tabacos y normativa tributaria, y se regula el estatuto concesional de la
red de expendedurias de tabaco y timbre. En este régimen coexisten
actividades liberalizadas y en régimen de monopolio. En el primer grupo se
encuentran las actividades de fabricacidn, importacion, exportacidon vy
distribucidén de labores del tabaco, mientras que en el segundo se encuentra
la venta minorista de estas labores, a través de la red de expendedurias de

tabaco y timbre y los puntos de venta con recargo autorizados.

El Comisionado para el Mercado de Tabacos, organismo auténomo
dependiente del Ministerio de Hacienda a través de la Subsecretaria, tiene
atribuidas, de conformidad con su Estatuto, aprobado por Real Decreto
2668/1998, de 11 de diciembre, y el resto de normativa aplicable, las
funciones de salvaguardar la neutralidad y la libre competencia del mercado
de tabacos en todo el territorio nacional a través de sus funciones reguladoras
y de vigilancia, velar por el cumplimiento de los operadores del mercado de
toda la normativa a través de sus facultades de control, inspeccion y sancién,
asi como administrar y supervisar la Red de Expendedurias de Tabaco y

Timbre del Estado y actuar como drgano de interlocucién con los operadores.
Para mas informacion, puede consultar en los siguientes medios:

e Nuestra pagina web, en la que encontrara informacién general del

Comisionado, organigrama, normativa aplicable, procedimientos,
estadisticas, precios de labores, trazabilidad y otras novedades de
interés para los operadores.
e Servicio de Atencidn a los Operadores, en horario de mafiana (lunes a
viernes de 9:00 a 14:30) y tarde (lunes a jueves de 15:30 a 18:00):
o 917 45 7545
o info@cmtabacos.hacienda.gob.es
o Paseo de la Habana, 140, 28071, Madrid



https://www.hacienda.gob.es/es-ES/Areas%20Tematicas/CMTabacos/Paginas/hometabacos.aspx
https://www.hacienda.gob.es/es-ES/Areas%20Tematicas/CMTabacos/Paginas/SERVICIO-DE-ATENCION-A-LOS-OPERADORES.aspx
mailto:info@cmtabacos.hacienda.gob.es

1. REGISTRO DE OPERADORES
MAYORISTAS

La fabricacion, importacidn, exportacion y distribucion mayorista de labores
del tabaco en Espafia son actividades sujetas al cumplimiento de

determinados requisitos.

Sin perjuicio de la necesidad de cumplir el resto de normas aplicables, el
primero de ellos es la inscripcion obligatoria en el Registro de
Operadores del Comisionado, que habilita para el ejercicio de estas
actividades. La falta de habilitacién en vigor, asi como su suspension o
revocacion por el Comisionado impide operar en el mercado de tabacos

espafol y constituiria una infraccidon de la normativa del mercado de tabacos.
1.1. Requisitos

Para que el CMT permita esa inscripcién a peticién de los operadores, es
necesario que cumplan los requisitos establecidos en la normativa de
aplicacion!. Asi, podemos distinguir requisitos comunes vy requisitos

especificos de cada tipo de operador mayorista.
1.1.1. Requisitos comunes

Para poder operar en el mercado, los operadores mayoristas no podran

incurrir en ninguna de las siguientes prohibiciones:

e Haber solicitado o encontrarse en concurso de acreedores.

e Estar incurso en procedimiento de apremio como deudor de cualquier
Administracion.

e Haber sido condenado o sancionado por sentencia o resolucién firme
por delito o infraccidon de contrabando o contra la Hacienda Puablica.

e Ser titular de expendeduria de tabaco? o autorizado de venta con
recargo (PVR).

1 Articulos 2 y siguientes de la Ley 13/1998, de 4 de mayo, y articulos 2 y siguientes del Real Decreto
1199/1999, de 9 de julio.
2 Con excepcidn de los expendedores que soliciten la habilitacién para la importacion de labores.
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1.1.2. Requisitos especificos

Por otro lado, y en cuanto a los requisitos concretos para cada tipo de
operador (fabricantes, importadores vy distribuidores), es relevante
mencionar que el cumplimiento de las obligaciones establecidas en la
normativa del mercado de tabacos no excluye la aplicacion del resto de la

normativa tanto municipal, como autondémica y estatal.
Para la fabricacion3 de labores del tabaco, los requisitos son los siguientes:

e Contar con almacenes en condiciones adecuadas de seguridad,
recuento y movimiento de las labores.

e Cumplir las medidas exigibles en relacién con el almacenamiento no
frigorifico de productos alimenticios y organizacién de almacenamiento
de tal modo que pueda ser comprobado tanto por el CMT como por
otras autoridades competentes.

e Cumplir los requisitos generales para la apertura de fabricas

establecidos en cualquier normativa que resulte de aplicacién.
Para la importacion® de labores del tabaco, los requisitos son los siguientes:

e Disponer de almacenes, que pueden ser propios o contratados, si bien
el operador también podra remitir directamente el producto importado
al almacén de un operador fabricante o distribuidor mayorista.

e Estos almacenes deberan permitir el correcto almacenamiento de
tabaco en condiciones de seguridad, y deberan permitir la inspeccién

del CMT u otras autoridades competentes.

Para la actividad de distribucion mayorista® de labores del tabaco, los

operadores han de cumplir con el siguiente requisito:

e Disponer de almacenes, que deberan permitir el correcto
almacenamiento de tabaco en condiciones de seguridad, debiendo

permitir la inspeccion del CMT u otras autoridades competentes.

3 Articulos 2 de la Ley 13/1998, de 4 de mayo, y 3 del Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio.
4 Articulos 3 de la Ley 13/1998, de 4 de mayo, y 4 del Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio.
5 Articulos 4 de la Ley 13/1998, de 4 de mayo, y 5 del Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio.

5



Estos requisitos deben cumplirse al solicitar la inscripcion en el Registro de
Operadores del CMT y mantenerse durante todo el tiempo de ejercicio de la
actividad hasta la baja en dicho Registro. EI CMT puede comprobar en
cualquier momento que lo indicado por el operador al solicitar su inscripcion
se ajusta a la realidad, pudiendo requerir cualquier informacién o
documentaciéon acreditativa como realizar inspecciones fisicas de las

instalaciones.
1.2. Procedimiento de inscripcion

Para la inscripcidon en el Registro de Operadores se deberan seguir los

siguientes pasos:

a) Solicitud electrénica a través de este enlace, aportando la siguiente

documentacion:

e Declaracion responsable®

o Fotocopia del DNI o, en su caso, autorizacidon para el acceso en el
Sistema de Verificacion de Datos de Identidad, si se tratara de
una persona fisica, y copia cotejada de la escritura de constitucion
y de representacion, caso de ser persona juridica, donde se detalle
que el objeto social de la misma es la importacién, distribucidon o
fabricacién de labores de tabaco.

e Certificado de hallarse al corriente de obligaciones expedido por
la Agencia Tributaria y la Tesoreria General de la Seguridad Social.

e Certificado de antecedentes penales del administrador o
administradores de la sociedad.

e En el caso de importadores:

o Indicacion del distribuidor autorizado, a cuyos almacenes se
van a remitir directamente las labores importadas y copia del
contrato suscrito con el mismo.

o Acreditacién de la disponibilidad de almacenes, propios o
contratados, aportando sus planos, respaldados por técnico
competente y/0, en su caso, visado del correspondiente Colegio,

con indicacion de las condiciones de seguridad de los

6 Anexo del Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio.


https://sedeminhap.gob.es/es-ES/Sedes/CMTabacos/Procedimientos/Paginas/default.aspx?IdProcedimiento=386&p=3
https://boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1999-15353&p=20140910&tn=1#an

productos que permitan su correcto almacenamiento, asi como
la facil comprobacion por la Administracién de las labores
almacenadas, su origen y sus movimientos.

De remitirse directamente el producto al almacén de
cualquiera de los fabricantes o distribuidores mayoristas
habilitados a tal fin, deberd indicar el fabricante o
distribuidor mayorista a cuyos almacenes se van a remitir
directamente las labores importadas, asi como una copia del
contrato suscrito al efecto y la aceptacion del fabricante o
distribuidor mayorista, comprometiéndose a la recepcion de los
géneros, sea respecto de una expedicion concreta, sea respecto
de las que tengan lugar en un periodo de tiempo determinado y

en cantidad maxima también determinada.

e En el caso de fabricantes:

O

Los planos de los almacenes, respaldados por técnico
competente y/o, en su caso, visado del correspondiente Colegio,
con indicacién, mediando el suficiente detalle, de las
condiciones previstas de seguridad, recuento vy
movimiento de las labores, del cumplimiento de las medidas
exigibles en relacion con el almacenamiento no frigorifico de
productos alimenticios y la indicacion de las disposiciones
previstas para el almacenamiento que permitan la facil
comprobacion del producto depositado y de sus
movimientos.

Memoria descriptiva de las labores a fabricar, incluyendo

una prevision del volumen de fabricacion.

e En el caso de distribuidores mayoristas:

O

Los planos de las instalaciones disponibles respaldados por
técnico competente y/o, en su caso, visado del correspondiente
Colegio, propias o contratadas, y la justificacidon documental de
la propiedad o el contrato de los mismos, con descripcidén de las
condiciones de seguridad de los productos, que permitan el
correcto almacenamiento, y en condiciones de seguridad, asi
como la facil comprobacion por la Administracion de las

labores almacenadas, su origen y sus movimientos.
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o Condiciones generales de distribucion a las expendedurias

y condiciones generales de financiacion.

b) Subsanacion de solicitudes incorrectas o incompletas: si la
documentacion es incompleta o presenta defectos, se requerira al operador
para que la complete o corrija en el plazo de diez dias habiles. Si en dicho
plazo no se remitieran estos documentos, se le tendra por desistido de su
solicitud mediante resolucion expresa, por lo que para inscribirse necesitaria
presentar una solicitud nueva. Durante este tramite se suspendera el plazo

para la inscripcién.

c) Comprobacion de las instalaciones: recibida la solicitud, el CMT
comprobard la adecuacion de las instalaciones y el cumplimiento de la
normativa. Esta comprobacion es un requisito previo e imprescindible para la
inscripcidon en el Registro. Durante este tramite se suspendera el plazo para

la inscripcion.

d) Informe del Comité Consultivo: este Comité debera informar sobre el
cumplimiento de requisitos de los nuevos operadores antes de su inscripcion.

Durante este tramite se suspendera el plazo para la inscripcion.

e) Resolucion: una vez finalizados los tramites necesarios, el CMT resolvera
mediante la inscripcién en el Registro de Operadores o mediante la

denegacion de la inscripcion:

e Si cumplen los requisitos, una vez finalizados todos los tramites, el
CMT acordara la inscripcion del nuevo operador mayorista en el
Registro de Operadores, notificandolo a los interesados, lo que les
habilitard para operar en el mercado de tabacos dentro en Espana, con
excepcidn de las Islas Canarias. Esta inscripcidon sera por tiempo
indefinido y estara condicionada en todo caso al cumplimiento de los
requisitos y normativa aplicable de forma continuada.

e Si no cumplen los requisitos, el CMT acordara la ineficacia de la
declaracion responsable presentada por el operador, rechazdndose

la solicitud, por lo que éste no podrd operar en el mercado de tabacos.



Procedimiento de inscripcion en el Registro de Operadores

COMPROBACION
SOLICITUD Y SUBSANACION

COMPROBACION COMITE
INSTALACIONES CONSULTIVO

REGISTRO

DEFECTOS

1.3. Modificaciones de datos en el Registro

La habilitacién en el Registro tiene caracter indefinido en el tiempo, y durante
el periodo de vigencia es posible que los datos comunicados en la solicitud
del operador cambien (domicilio, razén social, representantes, tipo de
actividad, etc.). Cualquier cambio debe ser comunicado al CMT a través

del siguiente enlace. La comunicacién deberd acompanarse de la

documentacién acreditativa de los cambios que se hayan producido en su

Caso.

Si se deseara iniciar una actividad en el mercado distinta de la prevista en la
habilitacién en vigor (importacién, fabricacion o distribucion), debera realizar

la solicitud de inscripcion nuevamente.

Procedimiento de modificacion en el Registro de Operadores

COMPROBACION Y
SOLICITUD SUBSANACION MODIFICACION

DEFECTOS



https://sedeminhap.gob.es/es-ES/Sedes/CMTabacos/Procedimientos/Paginas/default.aspx?IdProcedimiento=386&p=3

1.4. Obligaciones de los operadores inscritos

Los operadores inscritos estaran obligados a mantener durante todo el
periodo de vigencia de la habilitacion los requisitos exigidos por la
normativa. En este sentido, el CMT puede realizar a tal efecto las
comprobaciones, tanto documentales como fisicas que sean necesarias en

cualquier momento para verificar el mantenimiento de estas condiciones.

Ha de recordarse ademas que, de acuerdo con la Ley 13/1998, de 4 de mayo’,
es obligatorio dar cumplimiento a los requerimientos que, en el

ejercicio de sus competencias, realice el CMT.

La inscripcion en el Registro es condicidon necesaria para que la Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre (FNMT) otorgue al operador su Codigo de
Operador en el sistema de trazabilidad de los productos del tabaco. Por lo
tanto, cualquier solicitud dirigida a la FNMT sin la previa inscripcion en el

Registro de Operadores sera rechazada.
1.5. Baja o inhabilitacion

Los operadores habilitados e inscritos en el Registro deberan solicitar la
baja cuando no vayan a operar en el mercado. Para ello, el operador
debe remitir escrito al CMT a través del registro electrénico a través del
siguiente enlace, con indicacidon de su identidad, el cédigo de operador y la

solicitud expresa de que se realice la baja en el Registro. Una vez autorizado

por el CMT, se notificara a los interesados su baja en el Registro.

Procedimiento de baja en el Registro de Operadores

COMPROBACION Y
SOLICITUD SUBSANACION

DEFECTOS

7 Articulos 5.Diez y 7.Tres.2 d)
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https://sedeminhap.gob.es/es-ES/Sedes/CMTabacos/Procedimientos/Paginas/default.aspx?IdProcedimiento=386&p=3

Asimismo, el CMT puede inhabilitar de forma temporal o definitiva a
operadores inscritos cuando, durante el periodo de vigencia de la habilitacién,
se compruebe que no concurren los requisitos necesarios para la habilitacion

0 que concurre alguna de las prohibiciones para operar.

En_cualquier momento el CMT podra revisar las inscripciones de

operadores o requerir cualquier documentacion o informacion para

comprobar el cumplimiento de la normativa.
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2. COMUNICACION DE PRECIOS
ETIQUETADOS, ENVASADOS Y
PRESENTACIONES DE PRODUCTOS
DEL TABACO

Los precios de los productos del tabaco en Espafia se determinan
libremente por los fabricantes o0 en su caso los representantes o
mandatarios del fabricante en la Unidn Europea o por el importador para los
productos fabricados fuera de la UES. Dado que estos precios son iguales en
todo el ambito del monopolio de comercio minorista, es necesaria su
publicacion en el Boletin Oficial del Estado para su conocimiento general

y eficacia.

La regulacién se establece en la Ley 28/2005, de 26 de diciembre, de
medidas sanitarias frente al tabaquismo y reguladora de la venta, el
suministro, el consumo y la publicidad de los productos del tabaco, y
en el Real Decreto 579/2017, de 9 de junio, por el que se regulan
determinados aspectos relativos a la fabricacion, presentacion y
comercializacion de los productos del tabaco y los productos

relacionados. Se atribuye al CMT la competencia de control e inspeccion.
2.1. Obligaciones de los operadores

La obligacién principal de los operadores es la comunicacion al CMT,
siempre antes de su comercializacion, tanto de los precios de cada labor
como del etiquetado, envasado y presentacion de los productos del tabaco
gue quieran comercializar, incorporando las advertencias sanitarias y
mensajes informativos, asi como las posteriores modificaciones que quieran
hacer de las denominaciones de productos, etiquetados, envases, imagenes,
presentaciones, etc. El CMT puede requerir a los operadores cualquier

tipo de informacion, documentacion o muestras de productos.

8 Articulo 4.2 de la Ley 13/1998, de 4 de mayo.
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2.2. Comunicacion de precios

Las comunicaciones de precios de productos de tabaco deberan seguir las

siguientes reglas contenidas en la Circular 1/2019, de 11 de noviembre,
del Comisionado para el Mercado de Tabacos:

a) Precio de productos nuevos: el precio que se comunique debera
indicarse por envase o por unidad, segun corresponda. Ha de indicarse el
precio de venta final, impuestos incluidos, al que se comercializara la labor
en las expendedurias de tabaco y timbre. Debera diferenciarse, en su caso,

el precio para Peninsula e Islas Baleares, del precio para Ceuta y Melilla.

En todos los casos, debera completarse la informacién y documentacion
exigida en la Circular, incluyendo el envase y presentacion del producto y

debiendo cumplir los requisitos exigidos por las normas aplicables.

b) Modificaciones de precios: las modificaciones de precios de productos

gue ya se comercializan requieren una nueva comunicacion.

Si ya se hubiera comunicado al CMT toda la informacién y documentacion
exigida en la Circular y solo se quisiera modificar el precio, no sera necesario
enviarla otra vez, debiendo indicar la fecha de comunicacién y el nimero de
entrada en registro. En caso contrario, debera remitir el formulario completo,

incluyendo el etiquetado, para realizar la modificacién del precio.

Ha de tenerse en cuenta también el cédigo de distribuidor de cada labor. Si
se solicita un cambio de precio con un nombre de labor distinto para un mismo
cddigo, tras la publicacién el stock con la denominacién anterior quedaria

bloqueado para su venta.

IMPORTANTE: todos los productos nuevos o cuya composicion,
ingredientes, emisiones o mezcla hayan sido modificados, deberan inscribirse

en el Portal EU-CEG, y no podran comercializarse en Espafia hasta que no

hayan pasado al menos seis meses desde la comunicacion®. No se

publicaran precios de productos antes del transcurso de dicho plazo.

% Articulo 7 del Real Decreto 579/2017, de 9 de junio.
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https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2019-16398
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2019-16398
https://ec.europa.eu/health/euceg/introduction_es

2.3. Comunicacion de etiquetados, envasados

y presentaciones

Los productos del tabaco nuevos asi como cualquier modificacion que
afecte al envase, denominacion, presentacion o etiquetado del producto
deben comunicarse junto a los visuales del etiquetado en los términos
indicados en la Circular 1/2019, incluyendo un plano del envase del producto
de tabaco en el que se detalle la superficie del embalaje externo, con
indicacion en milimetros de las medidas de cada una de las caras y el
porcentaje y las medidas en milimetros que suponen en cada una de ellas las

advertencias sanitarias y mensajes informativos.

Este plano del envase con detalle de las medidas debera ser de buena calidad
y nitidez, debiendo permitir la verificacion de los requisitos relativos a
superficie y tamafio que exige la normativa, por lo que no debe sustituirse
por fotografias u otras imagenes que impidan ver correctamente las

superficies, medidas y el resto de elementos del envase.

En la revisidon de estos etiquetados se estara a lo dispuesto en el articulo 12
y siguientes del Real Decreto 579/2017, dependiendo del tipo de labor de

tabaco de que se trate.

En cualquier momento el CMT podra revisar las presentaciones de
productos ya comercializados o requerir cualquier documentacion o

informacion para comprobar el cumplimiento de la normativa.

Las exigencias respecto de etiquetados, envasados y presentaciones de

labores del tabaco son las siguientes:

A) PRESENTACION DE PRODUCTOS DEL TABACO: CARACTERISTICAS
Y REQUISITOS GENERALES

Toda la unidad de envasado o embalaje exterior, asi como sus textos,
simbolos, nombres, marcas, signos figurativos, dibujos, fotografias u
otros elementos similares del envase deberdan cumplir los siguientes

requisitos:

e Deberé estar escrito en castellano.
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No podra promocionar un producto de tabaco o fomentar su
consumo suscitando una impresion equivocada en sus
caracteristicas, efectos sobre la salud, peligros o emisiones.
No incluird informacion sobre el contenido en nicotina, alquitran o
monoxido de carbono.

No podra sugerir que un producto en particular es menos nocivo que
otro, o que tiene por objeto reducir el efecto de algunos componentes
nocivos del humo, o que tiene efectos vitalizantes, energéticos,
curativos, rejuvenecedores, naturales, ecolégicos u otros
efectos positivos sobre la salud o el estilo de vida.

No hard referencia a sabores, olores, aromatizantes u otros
aditivos, o a la ausencia de estos.

No podra parecerse a un producto alimenticio o cosmético.

No podra sugerir que ha mejorado en biodegradabilidad o en otras
ventajas medioambientales.

No incluird indicaciones que sugieran ventaja econdmica alguna
mediante la inclusion de bonos de reducciéon impresos, descuentos,

distribucion gratuita u ofertas de dos por uno o similares.

Aspecto de los envases

Las unidades de envasado de cigarrillos tendrdan forma de
paralelepipedo.

Las unidades de envasado de tabaco para liar tendran forma
paralelepipeda o cilindrica o tendran forma de petaca.

Las unidades de envasado de cigarrillos podran ser de cartén o de un
material flexible y no incluiran ninguna abertura que pueda
cerrarse o sellarse de nuevo una vez se haya abierto distinta del
cierre abatible y del cierre superior articulado. En el caso de las
cajetillas de cierre abatible y de cierre articulado, el cierre se articulara

Unicamente por la parte trasera del paquete.

Tamaio de los envases

Una unidad de envasado de cigarrillos incluird, como minimo, veinte
cigarrillos.
Una unidad de envasado de tabaco para liar contendra tabaco por un

peso minimo de 30 g.
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B) ADVERTENCIAS SANITARIAS Y MENSAJES INFORMATIVOS

Cada unidad de envasado y el embalaje exterior de los productos del tabaco

incluira en castellano advertencias sanitarias segun las siguientes

condiciones:

Dimensiones

Las advertencias sanitarias ocuparan la totalidad de la superficie
de la unidad de envasado o embalaje que se les haya reservado, y
no deberan ser objeto de comentario, parafrasis o referencia de ningun
otro tipo.
Las dimensiones que deberan adoptar las advertencias sanitarias se
calcularan en relacién con toda la superficie del paquete cerrado.
o Para cigarrillos, picadura para liar y tabaco para pipa de
agua, las advertencias sanitarias iran rodeadas de un borde
negro de 1 mm de ancho en el interior de la superficie
reservada a la advertencia.
o En los demas productos, entre 3 y 4 mm de ancho en el

interior de la superficie reservada a la advertencia.

Caracteristicas de la impresion

Las advertencias sanitarias de la unidad de envasado y del embalaje
exterior se imprimiran de forma inamovible e indeleble y seran
totalmente visibles. No deberan estar parcial o totalmente
disimuladas o separadas por timbres fiscales, medidas de seguridad,
envoltorios, bolsas, cajas o cualquier otro objeto, marca o leyenda que
deba ser mostrada.

Las advertencias sanitarias no deberan separarse al abrir la unidad
de envasado, salvo cuando se trate de paquetes con cierre abatible
donde, en todo caso, quedard asegurada la integridad grafica, la
visibilidad del texto, las fotografias y la informacion relativa al
abandono del tabaquismo.

Las advertencias sanitarias no deberan en ningiin caso disimular
u ocultar los timbres fiscales ni el c6digo de trazabilidad.

Las advertencias sanitarias de las unidades de envasado de los

productos del tabaco distintos de los cigarrillos y de la picadura
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para liar en petacas podran fijarse mediante adhesivos, a condicion

de que éstos no puedan despegarse.

Advertencia general y mensaje informativo

Deberan incluir la advertencia general «Fumar mata» y el mensaje

informativo «El humo del tabaco contiene mas de 70 sustancias

cancerigenas>, en las siguientes condiciones:

e Cubrirdn el 50 % de la superficie en la que estén impresos.

e Impresos en negrita, en caracteres tipograficos Helvética, negros

sobre fondo blanco, con un tamaifio de punto tipografico de

caracteres que permita ocupar el mayor espacio posible en la

superficie reservada.

e Centrados en el espacio reservado para su impresion. En los paquetes

en forma de paralelepipedo, y en todo embalaje exterior, seran

paralelos al borde lateral de la unidad de envasado.

e Respecto a su ubicacion, habra que diferenciar entre:

1)

2)

3)

4)

Cigarrillos y picadura de liar en forma de paralelepipedo: la
advertencia general estara impresa en la parte inferior de la
superficie lateral de la unidad de envasado, y el mensaje
informativo estara impreso en la parte inferior de la otra
superficie lateral. Estas advertencias seran de 20 mm de
anchura, como minimo.

Picadura de liar en petaca: la advertencia sanitaria y el
mensaje informativo estaran impresos en las superficies que
permitan la visibilidad completa de las advertencias
sanitarias.

Picadura de liar de forma cilindrica: la advertencia general
estara impresa en la superficie exterior de la tapa y el
mensaje informativo en la superficie interior de la tapa.
Cajetilla de cuerpo superior articulado en la que la
superficie lateral se divide en dos partes cuando se abre
el paquete: la advertencia general y el mensaje informativo
estaran impresos integramente en la zona mas grande de
esas dos superficies. La advertencia general también figurara

en la superficie interior de la tapa que queda visible
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cuando se abre la cajetilla. La cara lateral de este tipo de

paquete tendra una altura, como minimo, de 16 milimetros.
Advertencias sanitarias

Cada unidad de envasado y el embalaje exterior de los productos del tabaco
para fumar incluirdn advertencias sanitarias combinadas, que se
agruparan en tres juegos, segun la forma establecida en el anexo II del Real
Decreto 579/2017. Cada juego se podra utilizar durante un afio natural y se
alternardan de manera que se garantice la aparicion regular de cada

advertencia en una cantidad igual de unidades de envasado por cada marca.

Las advertencias sanitarias combinadas deberan cumplir los siguientes

requisitos:

a) Constaran de una de las advertencias de texto enumeradas en el anexo
I y de la correspondiente fotografia en color especificada en la biblioteca
de imagenes del anexo II del Real Decreto 579/2017.

b) Incluiran informacion relativa al abandono del tabaquismo, como
numeros de teléfono, direcciones de correo electrdnico o sitios de Internet
cuyo objetivo sea informar a los consumidores de los programas
existentes para ayudar a las personas que quieran dejar de fumar.

c) Cubrirdn el 65 % de la cara externa de las superficies anterior y
posterior de la unidad de envasado, asi como de todo embalaje exterior.
Los paquetes de forma cilindrica presentaran dos advertencias sanitarias
combinadas situadas de forma equidistante la una de la otra y cubriendo
el 65 % de su mitad respectiva de la superficie curva.

d) Mostraran idénticas advertencias de texto y fotografias en color
correspondientes en ambas caras de las unidades de envasado y de todo
embalaje exterior.

e) Estaran ubicadas en el borde superior de la unidad de envasado o de
todo embalaje exterior, y apareceran en la misma direcciéon que otra
informacidén que aparezca en dicha superficie del embalaje.

f) Se reproduciran de acuerdo con el formato, la presentacion, el disefio
y las proporciones especificadas en la Decision de Ejecucidon (UE)
2015/1735 de la Comision, de 24 de septiembre de 2015, sobre la posicién

exacta de la advertencia general y del mensaje informativo en el tabaco
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para liar en petaca'®, y la Decision de Ejecucion (UE) 2015/1842 de la
Comisién, de 9 de octubre de 2015, relativa a las especificaciones técnicas
sobre la presentacion, el disefio y la forma de las advertencias sanitarias
combinadas de los productos del tabaco para fumar??.

g) En los cigarrillos, deberan respetar las siguientes dimensiones:
1.9 Altura: no menos de 44 mm.
2.9 Anchura: no menos de 52 mm.

C) ETIQUETADO DE PRODUCTOS DE TABACO PARA FUMAR
DISTINTOS DE LOS CIGARRILLOS, DE LA PICADURA PARA LIAR Y DEL
TABACO PARA PIPA DE AGUA.

Los productos del tabaco para fumar distintos de los cigarrillos, de la picadura
para liar y del tabaco para pipa de agua estaran exentos de la obligacién de
incluir el mensaje informativo «El humo del tabaco contiene mas de 70
sustancias cancerigenas», y de las fotografias en color especificadas en la

biblioteca de imagenes del anexo II del Real Decreto 579/2017.

Cada unidad de envasado y el embalaje exterior de estos productos debera
llevar la advertencia general «Fumar mata», que cumplira los siguientes

requisitos:

a) Incluir una referencia a los servicios para el abandono del
tabaquismo.

b) Aparecer en la cara mas visible de la unidad de envasado, asi como en
todo embalaje exterior, y cubrir un 30 % de la cara exterior de la
superficie correspondiente de la unidad de envasado y de todo embalaje
exterior. En caso de que deba aparecer en una superficie superior a 150
cm?, |la advertencia cubrira un area de 45 cm?2,

c) Cumplir los requisitos especificados en los parrafos b) y c) del articulo
15.4 del Real Decreto 579/2017.

d) El texto debera ser paralelo al texto principal que figura en la superficie

reservada a esas advertencias.

10 https://www.boe.es/doue/2015/252/L00049-00055.pdf
11 hitps://www.boe.es/doue/2015/267/L00005-00010.pdf
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e) La advertencia general ird rodeada de un borde negro de entre 3 y 4
mm de ancho. Este borde aparecera fuera de la superficie reservada a la

advertencia general.

Cada unidad de envasado y el embalaje exterior de estos productos debera
llevar una de las advertencias de texto contempladas en el anexo I del
Real Decreto 579/2017, en las siguientes condiciones:

a) Se imprimird en la siguiente superficie mas visible de la unidad de
envasado, asi como en todo embalaje exterior.

b) En las unidades de envasado con cierre articulado, la siguiente
superficie mas visible sera la que se haga visible al abrir la cajetilla.

c) Cubrira un 40 % de la cara exterior de la superficie correspondiente de
la unidad de envasado y de todo embalaje exterior. En caso de que deba
aparecer en una superficie superior a 150 cm?2, la advertencia cubrird un
area de 45 cm?2.

d) Ird rodeada de un borde negro de entre 3 y 4 mm de ancho. Este

borde aparecera fuera de la superficie reservada a advertencias sanitarias.

Las advertencias de texto mencionadas en este apartado se alternaran de
manera que se garantice la aparicion regular de cada advertencia en una

cantidad igual de unidades de envasado por cada marca.
D) ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS DEL TABACO SIN COMBUSTION

En las unidades de envasado y en el embalaje exterior de los productos del
tabaco sin combustidn figurara la advertencia sanitaria «Este producto
del tabaco es nocivo para su salud y crea adiccion». Esta advertencia

sahnitaria:

a) Cumplird los requisitos especificados en el articulo 15.4, apartados b) y
c), del Real Decreto 579/2017.

b) El texto debera ser paralelo al texto principal en la superficie reservada
a esas advertencias.

c) Aparecera en las dos superficies mas grandes de la unidad de
envasado, asi como en todo el embalaje exterior.

d) Cubrirda un 30% de la cara externa de la superficie correspondiente en

la unidad de envasado y en todo embalaje exterior.
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2.4. Procedimiento de comunicacion de precios

o etiquetados

La Circular 1/2019, de 11 de noviembre, del Comisionado para el

Mercado de Tabacos, aprueba el modelo obligatorio, Gnico y comun para

la comunicacidon de precios, envasados, presentaciones y etiquetados de
productos, y para sus modificaciones. Para la comunicacidon se deberan seguir

los siguientes pasos:

a) Solicitud electronica por el fabricante, importador, marquista o
representante en Espafia de la labor que tenga intencién de comercializarse,
siempre que estén inscritos en el Registro de Operadores y hayan acreditado
gue ostentan la representacién para actuar en nombre del fabricante o
importador de la labor o labores que comunican, completando el siguiente
formulario de comunicacion y remitiéndolo al CMT a través de este

enlace. Deberan comunicarse siempre al CMT:

¢ Nuevos productos que quieran comercializarse.
e Cambios en el precio de productos ya comercializados.

e Cambios de denominacion, envase, presentacion o etiquetado.

Debe cumplimentarse el formulario, de acuerdo con las instrucciones

detalladas en la propia Circular.

b) Subsanacion de solicitudes incorrectas o incompletas: si la
documentacién o informacién proporcionada es incompleta o presenta
defectos, se requerira al operador para que la complete o corrija en el
plazo de diez dias habiles, suspendiéndose el plazo para la publicacion
en el Boletin Oficial del Estado. Si en dicho plazo no se remitieran estos
documentos o no se corrigiera la solicitud, se le tendra por desistido,

debiendo presentar una solicitud nueva.

c) Resoluciéon: una vez completados los tramites necesarios, el CMT
resolvera mediante la remision al Boletin Oficial del Estado o mediante la

inadmision:
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e Sise cumplen los requisitos, una vez finalizados todos los tramites
el CMT remitird el precio de los productos para su publicacion en el
Boletin Oficial del Estado en el plazo de un mes.

e Si no se cumplen los requisitos, el CMT resolverda mediante la

inadmision o desistimiento.

Procedimiento de comunicacidon de precios y etiquetados

BOE
INADMISION

COMPROBACION
SOLICITUD REQUISITOS ENVASES

SUBSANACION

DEFECTOS
Y PRESENTACIONES DESESTIMIENTO

En cualquier momento el CMT podra revisar los etiquetados, envases

o presentaciones de productos o requerir cualquier documentacion o
informacidon para comprobar el cumplimiento de la normativa.
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3. PROMOCIONES DE PRODUCTOS
DEL TABACO

Los operadores estan obligados a comunicar previamente al CMT las
campafnas promocionales de productos de tabaco que tengan intencién de
celebrar en las expendedurias de tabaco y timbre, estando sometidos a las

limitaciones y prohibiciones establecidas en la normativa aplicable.
3.1. Normativa de aplicacion

La regulacién aplicable a las promociones se contiene en el capitulo II de la
Ley 28/2005, de 26 de diciembre, de medidas sanitarias frente al

tabaquismo y reqguladora de la venta, el suministro, el consumo y la
publicidad de los productos del tabaco, el articulo 6 de la Ley 13/1998, de
4 de mayo, de Ordenacion del Mercado de Tabacos y Normativa Tributaria,
y los articulos 10 y 11 del Real Decreto 1199/1999, de 9 de julio, por el

que se desarrolla dicha Ley y se requla el Estatuto Concesional de la Red de

Expendedurias de Tabaco y Timbre.

3.2. Principales requisitos de las promociones

Se entiende por promocion todo estimulo de la demanda de productos del
tabaco, como anuncios, publicidad y actos especiales, entre otros, destinados

a atraer la atencidn y suscitar el interés de los consumidores*2.

De acuerdo con lo previsto en el articulo 9 de la Ley 28/2005, se prohibe la
publicidad, promocion y patrocinio de productos del tabaco en todos
los medios, incluidos los de la sociedad de la informacion. No obstante,
en el caso de las promociones, se admiten determinadas excepciones

siempre y cuando se cumplan condiciones determinadas.

Se permiten las siguientes actividades promocionales:

12 Seglin el articulo 2.1 d) de la Ley 28/2005, de 26 de diciembre, de medidas sanitarias frente al
tabaquismo y reguladora de la venta, el suministro, el consumo y la publicidad de los productos del
tabaco.
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a)

b)

c)

d)

Publicaciones destinadas exclusivamente a profesionales del

comercio del tabaco
e Esta excepcion se refiere a aquellas revistas que exclusivamente

se dirijan y sean accesibles a operadores del mercado y que,
por lo tanto, en ningln caso son accesibles o se comercializan
de cara al publico en general. Normalmente se destinan a los
expendedores de tabaco y timbre del Estado para dar a conocer
determinados productos, todo ello sin perjuicio de que en el
suministro y venta del tabaco rigen criterios de servicio publico y
deben ofertarse las labores mas demandadas.

Presentaciones de productos del tabaco a profesionales del sector
e Esta excepcion es similar a la anterior, pero referida a

presentaciones de productos. En ninglln caso estas
presentaciones podran realizarse de cara al publico o en lugares
o eventos a los que acuda el puablico en general.

Publicaciones que contengan publicidad de productos del tabaco,

editadas o impresas en paises que no forman parte de la Unidn

Europea, siempre que dichas publicaciones no estén destinadas

principalmente al mercado comunitario, salvo que estén dirigidas

principalmente a los menores de edad.

La promocion de productos de tabaco en las expendedurias de

tabaco y timbre del Estado

Las promociones celebradas en expendedurias deberan cumplir los

siguientes requisitos:

1) No tener como destinatarios a menores de edad, ni contener
elementos promocionales destinados a menores.

2) No puede suponer la distribucion gratuita de tabaco o de bienes y
servicios relacionados exclusivamente con productos del tabaco
o con el habito de fumar.

3) No pueden llevar aparejados nombres, marcas, simbolos o
cualesquiera otros signos distintivos que sean utilizados para los
productos del tabaco.

4) EI bien o servicio en ningun caso deberd estar relacionado

exclusivamente con productos de tabaco o el habito de fumar.
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5) El valor o precio de los bienes o servicios no podra ser superior al
cinco por ciento del precio de los productos del tabaco que se
pretenda promocionar. Han de remitirse facturas que permitan
comprobar el precio y el coste de los productos o servicios objeto de la
promocion.

6) La promocion no podra realizarse fuera de las expendedurias ni
en los escaparates ni extenderse o ni dirigirse al exterior. Ninguna
parte de la promocion puede tener lugar fuera de las
expendedurias de tabaco y timbre del Estado o contener
elementos que salgan fuera de las mismas o que sean visibles
desde el exterior por estar situados en el escaparate y orientados
hacia el exterior. No pueden formar parte de la mecdanica de la
promocion elementos separables que queden en posesidn del cliente y
gue este pueda o deba llevarse de la expendeduria para participar de
la actividad promocional, ya estén incorporados al producto o sean
entregados por agentes promocionales.

La prohibicién de que la promocidn o parte de ella se realice fuera de
la red de expendedurias es extensiva a todos los medios de la
sociedad de la informacién y de comunicaciones!3, por lo que en
ningln caso podran realizarse promociones cuya mecdanica incluya
direcciones web, uso de redes sociales o requiera del uso de teléfono
o correo postal cuando para participar de la promocién sea necesario
acudir a un buzdn o estafeta ubicada fuera de la red de expendedurias.

7) Se debera respetar el principio de neutralidad. No se podra realizar
actividad promocional destinada a los expendedores y titulares
de PVR, ni utilizar a éstos o aquéllos como via o instrumento para la
entrega de incentivos dirigidos al publico, con excepcién de la
informacién en la red, evitando, de este modo, cualquier tipo de
presién de forma contraria a los principios sanitarios que presiden la
lucha contra el tabaquismo.

a. No se consideraran que resultan afectados los principios de
igualdad en la retribucion y neutralidad por la entrega de simples

elementos dignificadores de las ventas, considerandose

13 E| articulo 9.3 de la Ley 28/2005 contiene la referencia expresa a la prohibicién de uso de estos medios.
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como tales, exclusivamente, los \Utiles destinados al
empaquetamiento de los productos vendidos y, en los PVR
gue no utilicen maquina automatica para la expendicién, los
dispensadores de productos.

No se considerara que existe utilizacidon positiva del expendedor
para la entrega de incentivos dirigidos al publico, cuando el
elemento promocional esté incorporado de origen, desde
fabrica o almacén distribuidor al producto, de forma tal que sea
imposible la separacién en el canal minorista del objeto de la
promocion sin deterioro del producto al que va unida ni
alteracion de su apariencia externa.

Cuando la promocién se ofreciese en relacion con una
agrupacion de unidades comerciales de venta (cartéon), cada
una de éstas debera llevar incorporada de manera fija la
referencia a que constituye objeto parcial de una promocién
con prohibicion de venta unitaria. En cualquier caso, la
promocion a nivel local debera ser neutral para los distintos
expendedores.

Excepcionalmente, el elemento promocional podra
incorporarse en la expendeduria, siempre que conste
claramente en él, que su entrega es gratuita y que estd
prohibida su venta.

La informacion a la red comercial minorista serd licita
siempre que respete los principios siguientes:

i. No suponga dadiva o incentivo material alguno para
el titular del establecimiento. No existe tal incentivo en la
entrega de los llamados 'kits' de presentaciéon de
productos, limitados a una unidad de producto y la
documentacién y utillaje accesorio a la presentacion,
siempre que no tengan valor venal, ni intrinsecamente
apreciable.

ii. Se podra realizar informacién en la red, dirigida al
consumidor, a través de carteles, catalogos y
similares, agentes de promocién, siempre que el

titular de la expendeduria consienta en ello -no
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pudiendo su negativa ser parcial sélo contra
determinadas marcas u operadores-, y la actividad
informativa se distribuya de manera neutral entre las
distintas expendedurias de la zona.

iii. Sera de obligado acatamiento cualquier limite a la
promocion impuesto por la normativa sanitaria. No
podran realizarse en los escaparates ni extenderse fuera
de dichos establecimientos, ni dirigirse al exterior. Esa
ultima mencién queda referida a la informacién sobre
labores del tabaco en forma de carteleria, videos o
cualquier elemento visual que de nuevo debe quedar
constrefiida al interior de las expendedurias, sin que
pueda ni orientarse ni situarse en el exterior de la

expendeduria ni desplazarse fuera de la misma.

3.3. Procedimiento de comunicacion de

promociones

De acuerdo con Ley 13/1998 y el Real Decreto 1199/1999, el

procedimiento de comunicacion de promociones es el siguiente:

1) Solicitud electrénica a través de este enlace. La comunicacion la
realiza el operador mayorista que vaya a desarrollar la actividad
promocional, que normalmente sera el fabricante o importador, pero puede
ser también el representante o marquista. En todo caso, quien realiza la
comunicacién asume la responsabilidad del cumplimiento de la normativa
en lo referente a la actividad promocional. Para poder realizar las
comprobaciones oportunas, la comunicacién deberd incluir el siguiente

contenido:

1) Ambito territorial: Deberd indicarse si la promocién se va a
desarrollar en todo el territorio nacional, con excepcién de las Islas
Canarias, o si afecta solamente a determinados territorios, en cuyo
caso deberd especificarse a cudles. En el caso de que no vaya a
ofrecerse a la totalidad de las expendedurias ubicadas dentro del

ambito territorial afectado, deberd indicarse de forma expresa a qué
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expendedurias se dirigird la promocion, debiendo motivarse
mediante criterios objetivos la eleccidon de las expendedurias
concretas afectadas.

2) Fecha de comienzo y duracién: Debera indicarse la fecha de
inicio y finalizacion de la actividad promocional.

3) Objeto, diseno, modalidad, funcionamiento y finalidad:
Debera detallarse el producto o productos que pretenden
promocionarse, el funcionamiento de la campafa, los soportes o
medios concretos utilizados, los disefios empleados, los
destinatarios de la campafa y los objetivos o fines perseguidos con
la misma.

4) Valor econémico o precio: Debera indicarse el valor o precio de
los bienes o servicios (regalos) citados, que no podra ser superior
al cinco por ciento del precio de los productos del tabaco que se
pretenda promocionar, asi como la justificacion documental del
mismo.

2) Subsanacion de comunicaciones incorrectas o incompletas: si el CMT
comprueba que la promociéon comunicada no es conforme a la normativa o
que la solicitud presenta deficiencias o incorrecciones, en el plazo maximo de
siete dias habiles desde la entrada en el registro del CMT procedera a
suspender su desarrollo. Esta suspensién se comunicara al operador que
haya presentado la promocion. Asimismo, de dicha suspensién se informa al

Ministerio de Sanidad o a otras autoridades.

El CMT podra solicitar al operador que clarifique, subsane, complete o
corrija alguna de las cuestiones de la promocidon. En esos supuestos, la
promocidon no podra desarrollarse hasta que se subsane y transcurra de

nuevo el plazo de siete dias.

3) Resolucion: si transcurrido el plazo de siete dias habiles desde su llegada
al CMT, no se ha notificado al interesado la suspension, inadmisiéon o
subsanacion, esta podra celebrarse. No obstante, debe tenerse en cuenta
gue la ausencia de resolucion en el plazo de siete dias no convalida en ningun
caso los posibles incumplimientos a que diera lugar la promocién, cuya

responsabilidad debera asumir el infractor.
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Procedimiento de comunicacién de promociones

. > PROMOCION
COMPROBACION SUBSANACION PERMITIDA

ACUERDO SUSPENSION

En_cualquier momento el CMT podra revisar las promociones de
productos o requerir cualquier documentaciéon o informacién para
comprobar el cumplimiento de la normativa.
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4. COMUNICACION DE VENTAS DE
PRODUCTOS DEL TABACO

La normativa del mercado de tabacos recoge una serie de obligaciones, tanto
materiales como formales y de comunicacion, para los operadores mayoristas
gue realicen la actividad de distribucién de labores del tabaco. Dentro de las
obligaciones de comunicacion, el articulo 21 del Real Decreto 1199/1999

recoge la siguiente:

"Uno. Los distribuidores al por mayor de labores de tabaco deberan
formular obligatoriamente, en los diez primeros dias de cada mes,
declaracién, ante el Comisionado para el Mercado de Tabacos,
comprensiva de los resumenes de operaciones, en la que se
consignaran, debidamente detalladas en el ambito provincial, por
unidades fisicas y valor, a precio de venta al publico, las ventas de
labores efectuadas en dicho periodo, asi como los aprovisionamientos

habidos en el mismo referidos al mes inmediato anterior.

Dos. En el mes de enero de cada afio los distribuidores presentaran
una declaracion resumen anual de los extremos a que se refiere el
apartado anterior, asi como un resumen anual de ventas en que, por

cada expendeduria, se consignara su respectivo importe”.

El procedimiento de comunicaciéon de venta consiste, por tanto, en el envio

por parte de los distribuidores mayoristas de la siguiente informacion:

e Las ventas mensuales de labores del tabaco a expendedurias de
tabaco y timbre, especificadas por provincias, por unidades y por
valor. El valor en este caso se considera el precio de venta al
publico, incluyendo los correspondientes impuestos.

e Un resumen anual de la informacion de los apartados anteriores
y un resumen anual de ventas de cada expendeduria, con indicaciéon

del importe de las ventas de las mismas.
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4.1. Procedimiento de comunicacion de ventas

Los distribuidores mayoristas deben comunicar las ventas mensuales en los
diez primeros dias del mes, incluyendo la informacién de la mensualidad

inmediatamente anterior.

Debido a que, para su mejor manejo y gestién de los datos, asi como para la
conformacion de las estadisticas por parte del CMT, esta informacion se
remite en formato Excel, se permite el envio de la misma a través de correo

electronico.

Cada distribuidor debera remitir un correo electréonico con las ventas a la

siguiente direccion:

- mayoristas@cmtabacos.hacienda.gob.es

El modelo utilizado actualmente contiene la siguiente informacién:

1. Sobre labores.

L1 - K
G H | J K
1 |Mi|esUnidadesMes EurosMes MilesUnidadesEjercicio EurosEjercicio Codigo
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11

2. Sobre provincias.

E F G H | J
MilesUnidadesMes KilosMes EurosMes MilesUnidadesEjercicio KilosEjercicio EurosEjercicio

1
2
3
4
5
6
7
8
9

s

0

3. Sobre expendedurias turisticas.
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E F G H | J
MilesUnidadesMes KilosMes EurosMes MilesUnidadesEjercicio KilosEjercicio EurosEjercicio

1
2
3
4
5
6
T
8
9

L
Los distribuidores mayoristas pueden solicitar este Excel tipo en las
direcciones de correo electronico indicadas mas arriba. Asimismo, se
encuentra en desarrollo e implementacidén una nueva herramienta para poder
comunicar estos datos mediante una aplicacidon especifica en el registro

electronico del CMT.

En cualquier momento el CMT podra revisar o requerir cualquier
documentacion o informacion para comprobar el cumplimiento de la

normativa.
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5. IMPORTACIONES OCASIONALES

Anteriormente hemos visto el procedimiento general de inscripcion de un

operador para realizar la actividad de importacion. No obstante, cabe la
posibilidad de que determinados operadores, no necesariamente
importadores, realicen una importaciéon ocasional de pequefias cantidades de
labores del tabaco. Esta posibilidad esta recogida en el articulo 4.2 del Real
Decreto 1199/1999, que tras concretar el régimen general de importacion

indica:

"Dos. Lo previsto en el apartado anterior no sera aplicable a las
importaciones de tabaco elaborado en régimen de viajeros, que se
regulara por su normativa aduanera especifica, ni a las importaciones
ocasionales de dicho producto con fines de analisis, prospeccion de
mercados y similares, que habran de ser autorizados por el

Comisionado, previa justificacion suficiente de su necesidad”.

A continuaciéon, veremos cOmo realizar los tramites para obtener la

autorizacién del Comisionado para una importacién ocasional.

5.1. Procedimiento para realizar importaciones

ocasionales

Operadores del mercado de tabacos y también entidades médicas o de
investigacion pueden solicitar de forma puntual la importacién de productos
de tabaco. Ha de tenerse en cuenta que es una actividad puntual y
excepcional. No obstante, aunque se trate de una entidad que no sea un

operador del mercado de tabacos, es necesaria la autorizacion del CMT.

1) Solicitud electrénica: la autorizacién debe solicitarse por escrito a través

del registro electrénico del CMT, accesible en el siguiente enlace. La solicitud

debe contener necesariamente la siguiente informacién:

1) Datos de la empresa o entidad que lo solicita (CIF, nombre, domicilio)
2) Origen del tabaco
3) Fecha aproximada de envio

4) Identificacién del producto que se importa
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5) Cantidades de producto a importar
6) Fin de la importacién (motivo de la misma)

7) Aduana por la que entrara el producto

Actualmente, no existe un modelo estandarizado y obligatorio para esta
solicitud, por lo que el formato puede variar. No obstante, es necesario que
se contengan los datos sefialados mas arriba, asi como la identificacién de

quien remite la solicitud.

2) Subsanacion de comunicaciones incorrectas o incompletas: si el CMT
considera que la comunicacion fuera incorrecta o incompleta, requeriria al
solicitante para que subsane su solicitud en el plazo de diez dias, teniéndose

al solicitante por desistido si no lo hiciera en este tiempo.

3) Resolucion: una vez recibido el escrito de solicitud y comprobada la
informacidn, si todo fuera correcto se notificaria al interesado la autorizacion
por los medios correspondientes. En caso contrario, se resolveria mediante

denegacion.

Se recuerda que sera necesario mostrar la resolucion de autorizaciéon del
CMT en la aduana correspondiente para poder acreditar que esa importacién

puede realizarse.

Procedimiento de autorizacién de importaciones ocasionales

] 5 AUTORIZACION
g i COMPROBACION SUBSANACION

REQUISITOS DEFECTOS DENEGACION

En_cualguier momento el CMT podra revisar o _requerir_cualquier

documentacion o informacion para comprobar el cumplimiento de la

normativa.
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6. TRAZABILIDAD Y MEDIDAS DE
SEGURIDAD DE LOS PRODUCTOS DEL
TABACO

Los articulos 15 y 16 de la Directiva 2014/40/UE obligan a los Estados
miembros de la Unidn Europea a poner en marcha un sistema de registro y
seguimiento de los productos del tabaco que se fabriquen o comercialicen en
la Unidon Europea que exigira marcar todos los envases con un codigo
identificador Unico y obligard a todos los operadores y sus instalaciones a
estar registrados, debiendo trazar el movimiento de los productos del tabaco
a lo largo de la cadena de suministro hasta la puesta a disposicién del
consumidor. Asimismo, los productos deberan incorporar medidas de
seguridad adicionales que iran en las precintas fiscales. Estas disposiciones
afectan a los cigarrillos y la picadura para liar desde el 20 de mayo de 2019

y al resto de productos del tabaco a partir del 20 de mayo de 2024.

El CMT ha habilitado una seccién especial en su sitio web con toda la
informacién relativa al sistema de trazabilidad y medidas de seguridad,

accesible en este enlace.

Ademas, se ha elaborado una Guia para Operadores sobre trazabilidad y

medidas de seqguridad.
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Por favor, ayadenos a mejorar. Si detecta cualquier error o
desactualizacion en el contenido de esta Guia, indiquelo a

info@cmtabacos.hacienda.gob.es
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